(2024-2025 EGiTiM-GGRETiM YILI)
HALKLA ILISKILER ve TANITIM PROGRAMI
1.YARIYIL DERS iCERIKLERI '

AIT101 | ALLT-I [ Teorik +Uygulama: 2+0 | AKTS:2

Oncelikle temel kavramlarin anlatilmasindan sonra Osmanli Devletinin Yikilig1 ve bu sirada
yaptig1 1slahat ha_reketleri, yeni Tiirk Devleti’nin Kurulug agamalari, Tiirk Inkilabmin hazirlik
donemi ve Tiirk Istiklal Savasi konularini kapsamaktadir.

TDL101 | TURK DiLi-1 [ Teorik +Uygulama: 2+0 | AKTS:2

Dil nedir? Dillerin dogusu. Dil diisiince baglantist. Dil kiiltiir baglantisi. Dil toplum
baglantist. Diinya dilleri ve Tiirkge. Tiirk dilinin tarihgesi. Ses bilgisi. Tiirkce kelimelerin ses
szellikleri, vurgu, heceler. Yapt bilgisi. Yapim ekleri, Cekim ekleri. Kelime, anlam
derecelerine gore kelimeler, Anlam iligkilerine gore kelimeler yapi bakimimndan kelime
gesitleri. Kelime tiirleri. Baglag grubu, {inlem grubu, tekrarlar, fiilimsiler say1 grubu, birlesik
fiiller. Ciimle, ciimlenin dgeleri, climle cesitleri.Yazim kurallart.

YBD101 l YABANCI DiL-1 l Teorik +Uygulama: 2+0 | AKTS:2

To be, personal pronouns, possessive adjectives, articles, present simple, jobs, adjectives,
telling the time, adverbs of frequency, can/can’t, past simple, thereis/there are, present
continuous, quantifiers, comparatives, superlatives.

HiT109 BILGI VE ILETISIM

TEKNOLOJILERI Teorik +Uygulama: 2+0 | AKTS:3

Tnternet Ve Internet Tarayicisi Elektronik Posta Yonetimi Web Tabanli Ogrenme Microsoft
Excel Microsoft Word Microsoft Powerpoint

HiT121 | GENEL ISLETME [ Teorik +Uygulama: 3+0 | AKTS:4

Teme!l isletmecilik kavramlari, isletmelerin amaglart, isletmelerin smniflandiriimas,
isletmenin kurulusu, isletmenin maliyetleri ve gelirleri, isletmenin performansi, yonetim
fonksiyonu, tedarik ve dretim fonksiyonu, pazarlama fonksiyonu, muhasebe, finans
fonksiyonu, insan kaynaklari fonksiyonu, halkla iliskiler fonksiyonu, arastirma-gelistirme
(AR-GE) fonksiyonu

HiT103 | IKTISADA GIRIS [ Teorik +Uygulama: 2+0 | AKTS:3

Ekonominin konusu ve tanimi, tilkelerin ckonomik sorunlari, ekonomik sistemler, arz ve
talep, piyasa kavrami ve fiyat olusumu, Milli Gelir, Para ve maliye Politikalart

HiT105 | TEMEL HUKUK [ Teorik +Uygulama: 2+0 | AKTS:3

Hukuk kavrami, hukukun boliimleri, hak ve fiil ehliyeti, hukuki islemler, hak, sorumluluk,
Tiirk yargi diizeni.

HiT123 | HALKLA iLISKILER [ Teorik +Uygulama: 3+0 | AKTS:4

Bu ders kapsamuinda; genel olarak halkla iliskiler galisanlarmun bilmesi gereken temel
mesleki bilgiler ve yonetim ilkeleri aktariimaya caligilacaktir.

HiT113 | DAVRANIS BILIMLERI [ Teorik +Uygulama: 2+0 | AKTS:3

Bu ders kapsaminda; Davranig Bilimleri, Davranig ve Bireysel Davranig Modeli, Ihtiyaglar
Hiyerarsisi ve Ihtiyaglarin Kargilanmasi, Davranis Diizlemi-Statii ve Rol Davranislari,
Sosyal Kurumlarin insan davranislarindaki Yeri, kiiltir, kisilik, 6grenme, motivasyon, stres,
catisma, tutumlar ve liderlik anlatiimaya ¢alisilacaktir.

HiT111 |ILETISIM [ Teorik +Uygulama: 2+0 | AKTS:3

Tletisim stireci, yazili ve sozli iletisim, sozsiiz iletigim, kitle iletigim araglariyla iletigim,
bigimsel ve bigimsel olmayan iletigim.

HiT125 | PAZARLAMA iLKELERI [ Teorik +Uygulama: 3+0 | AKTS:4

Pazarlama kavrami, pazar ve pazar gevresi, pazar bsliimleme, konumlandirma ve hedef
pazar se¢imi, pazarlama yonetimi, stratejik pazarlama planlamast, tiiketici davranislari,
pazarlama bilgi sistemi ve pazarlama aragtirmast, lirlin ve lirin yonetimi, fiyat, dagitim,
tutundurma, elektronik pazarlama, kiiresel pazarlama, hizmet pazarlamasi, pazarlama etigi




HiT117 |PROTOKOL VE SOSYAL Teorik +Uygulama: 2+0 | AKTS:3
DAVRANIS KURALLARI

Sosyal Davranis Kurallarinin Olusumu ve Tarihi Gelisimi, Protokoliin Tanim1 ve Her Tirlii
fliskide Uyulmasi Gereken Ana Protokol Kurallari, Giyim ve Kigisel Bakim. Devlet,
Askeri, Diplomatik, Bagkent ve il, flge Protokolleri (Oncelik Siralar1), Toplumsal Yagami
Diizenleyen Kurallar, Is yasamin Diizenleyen Kurallar.

HIT119 | HALKLA ILISKILER VE ETiK | Teorik +Uygulama: 2+0 | AKTS:3

‘Ahlak kavraminin tanimlanmas, ahlaki degerlerin kaynaklari, ahlaki davraniglarin
toplumun varligin siirdiirebilmesi agisindan onemi, is yapmada ahlakin 6nemi, ahlak ve
Srgiit kiiltiirli arasindaki iligkiler, ahlaki bir orgiit kiiltiirii gelistirilmesinin nemi, ahlaki
davranislar gelistirmenin yollar1 ve ahlaki ihlaller karsisinda izlenmesi gereken tutumlar
dersin kapsamini olusturmaktadir

IL.YARIYIL DERS ICERIKLERI

AIT102 | ALLT-II [ Teorik +Uygulama: 2+0 | AKTS:2

Cumbhuriyetin ilan stirecinden baslayarak, yeni Tiirk devletinin nasil sekillendigi ve milli
miicadele siirecinde nasil bir dis politika izlendigi ve ¢agdas medeniyetler seviyesine ulagmak
igin gosterilen hedefler konularini icermektedir.

TDL102 | TURK DILI- II [ Teorik +Uygulama: 2+0 | AKTS:2

S6zlii anlatim, Yazili Anlatim (Kompozisyon) a) Kompozisyon yazmada uyulmasi gereken
hususlar, b) Anlatim tiirleri, ¢) Anlatim bozukluklar;, Mektup, ilan, reklam, 6zgegmis,
Makale, deneme, elestiri, fikra, Hatira, gezi yazisi, biyografi, otobiyografi, Roportaj, hikaye,
roman, tiyatro, masal Rapor, tutanak Yazi tiirleriyle ilgili uygulamalar Konusma Sanatt Ve
Konusma Tiirleri: a)Basarili bir konusma icin yapilmasi gerekenler b)Konusma tiirleri
(uygulama) Bilimsel aragtirma nasil yapilir? (Konuyu se¢me, sinirlandirma, kaynak bulma
ve yazma Metin inceleme ve segme yazilar.

YBD102 | YABANCI DIL-II [ Teorik +Uygulama: 2+0 | AKTS:2

Simple Past Tense, Modals of Ability/Obligation/Probability, Polite Requests, Offers, Giving
and Taking Permission, Present Perfect Tense, Modal+Past Participle.

HiT102 | ILETiSIM HUKUKU [ Teorik +Uygulama: 2+0 | AKTS:3

Gunumizde letisim Hukuku, Ifade Ozgirliigi, Yaym Yoluyla Hakaret, Medya ve Ozel
Hayat, Gazetecilerin Haklari, Bilgi Edinme Ozgiirliigii, Toplumun Medyaya Erigimi, Reklam
Hukuku, Elektronik Medya Hukuku, Telif Haklarinin Korunmasi, Internet’in Teknik ve
islevsel Ozellikleri

HiT130 | REKLAMCILIK [ Teorik +Uygulama: 2+0 | AKTS:4

Bu ders; reklamin tanimi, reklam mecralari, yaratict ve etkili reklaminin 6zellikleri, reklam
ve senaryo incelemeleri, temel yapim teknikleri (kamera, oyunculuk, aydinlatma, kurgu,
miizik vb.), reklamin yapim Oncesi, yapim Ve yapim sonrasi asamalari, diinyadan ve
{ilkemizden &rneklerin incelenmesi konularin igermektedir.

. ETKILI VE GUZEL .
HIT110 KONUSMA Teorik +Uygulama: 2+0 | AKTS:3

Konusma Nedir? Konusma Becerilerinin Gelistirilmesi ve Degerlendirilmesi, Tiirkgenin
Dogru Telaffuzunda Dikkat Edilmesi Gereken Hususlar, Diksiyon Alistirmalari, Konusma
Bozukluklart ve Giderilmesi, Konusma Tiirleri, Siir Okuma Teknikleri, Tartisma (Acik
Oturum, Sempozyum, Panel, Forum, Miinazara, Kolokyum, Konferans), Etkili Dinleme, Not
Alma Yontem ve Teknikleri.

HiT112 | MUSTERI ILISKILERI Teorik +Uygulama: 2+0 | AKTS:3
YONETIMI




Bu ders kapsaminda; miisteri iliskileri yonetimi kavrami, misteri iligkilerini gelistirme ve
milsteri hizmeti, miisteriyi kazanma ve elde tutma, miigteri iliskileri faaliyetlerinin etkilerinin
olctilmesi gibi konular islenecektir.

HIiT114 | HABER TOPLAMA VE YAZMA Teorik +Uygulama: 2+0 | AKTS:3
TEKNIKLERI

Yazismalarin niteliksel dzellikleri, Resmi Yazi Tiirleri, Resmi ve Is Yazilarinin Bolimleri

HiT116 | ISE HAZIRLIK YAPMAK VE Teorik +Uygulama: 2+0 | AKTS:3
KiSISEL BAKIM

Meslegi tanitma yeterliliginin kazandirilmasi

HiT122 | CEVRE KORUMA | Teorik +Uygulama: 2+0 | AKTS:3

Cevre ve insan saglig1 koruma kurallari ile ilgili bilgi ve becerileri kazandirmaktir.

HIT132 FOTOGRAFCILIK Teorik *Uygulama: | AKTs:4

Fotograf Makineleri, Kullanim Ozellikleri, Film Cesitleri, Sensor Cesitleri, Gorlinti
Boyutlar1 ve Coziiniirliik, Objektifler, Objektif Secimine Etki Eden Unsurlar, Isik
Kaynaklarinin Tirleri ve Ozellikleri, Fotograf Cekiminde Otomatik Program Modlarinin
Kullanimi, Fotograf Cekiminde Kullanilan Temel Ayarlar, Pozlandirma Kontroliinii
Saglamak, Asa/Iso Degerinin Fotografa Etkileri, Fotograf Makinelerinde Kullanilan Netleme
Sistemleri, Diyafram Degerlerinin Fotograf Etkisi, Enstantane Degerlerinin Fotograf Etkisi,
Esdegerlik Yasasi, Temel Isik ve Kompozisyon Bilgileri.

HiT134 MEDYA PLANLAMASI Teorik +Uygulama: AKTS:4
2+0

Medya planlamasinin tanimi, Medya araglarini segerken uyulmasi gereken ilkeler, Medya
reklam ve tiiketici arasindaki iliski, Medya planlama faaliyetleri, Reklam zamanlamasinda
strateji tiirleri, Basili medyada traj ve okuyucu dl¢limi, Olgiimlerinde kullanilan temel
kavramlar, Kitle iletisim araglarinin diinyadaki ve Tiirkiye'deki gelisimi, Farkli medya
araglarinin kuvvetli ve zayif yonleri, Yeni medya araglarmimn medya planlamasindaki roli,
Medya planinin organizasyonu anlatilacaktir.

HiT124 IS SAGLIGI VE GUVENLIGI | Teorik +Uygulama: AKTS:3
2+0

ISG tarihsel geligsimi, Calisma mevzuati, Isyeri Risk Etmenleri, Is Kazasi ve Meslek
Hastaliklari, Ergonomi, Acil Durum Planlamasi, Yangn, flk Yardimin Onemi, Saglik ve
giivenlik Isaretleri, Risk Degerlendirmesi.

HIiT126 HALKLA ILISKILERDE SUNUM | Teorik +Uygulama: AKTS:3
TEKNiKLERI 2+0

Ders, dgrencilerin bir sunumu veya soylesiyi gergeklestirirken gerek duyacaklart bilgi ile
donanimlar saglamaya yoneliktir. Bu derste sunum ve soylesi kavramlari, sozlii ve sozsiiz
iletisim dgeleri, etkili bir sunum hazirlama agamalari, metin hazirlama stireci hakkinda bilgi
verilecek.

HiT108 | OFiS PROGRAMLARI [ Teorik +Uygulama: 2+0 | AKTS:3

Kelime islemci programini kullanmak, Elektronik tablolama programini kullanmak, Sunu
hazirlama programini kullanmak, internet ve e-posta yonetim programlarini kullanmak, bulut
bilisim tizerinden ofis uygulamalarimnt kullanmak

HiT128 | HIZMET PAZARLAMASI | Teorik +Uygulama: 2+0 | AKTS:3

Hizmet kavrami,hizmet isletmeleri, pazarlama karmasi, insan faktorii ve fiziksel kanitlar,
talep ve kapasite yonetimi, hizmet pazarlamasi ve yeni yaklagimlar.

Dot Pr/Nese CARn “
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IIL.YARIYIL DERS ICERIKLERI

HiT241 HALKLA ILISKILER Teorik +Uygulama: 2+1 AKTS:5
KAMPANYALARI

Bu dersin amaci halkla iliskiler kampanyalar1 konusunda dgrencileri bilgilendirmek ve halkla
iligkiler kampanyalarini yiiriitebilme becerilerini gelistirmektir.

HIiT243 KURUM IMAJI VE ITIBAR Teorik +Uygulama: 2+0 AKTS:4
YONETIMI

Imaj, Kurumsal imaj ve iligkili kavramlar, imajin kavramsal gergevesi, olusumu ve gesitleri,
hedefkitleler agisindan kurumsal imaj, kurumsal imajin kurulus agisindan 6nemi, kurumsal imaj
ve iliskili kavramlar, kurumsal imajin olusumunda etkili olan faktorler, fiziki faktor

HIT205 | PAZARLAMA ILETISIMI [ Teorik +Uygulama: 2+1 | AKTS:3

fletisim, pazarlama iletigimi, halkla iligkiler, reklam, satis tutundurma, kisisel satig, dogrudan
pazarlama, internette pazarlama, kurumsal kimlik, sponsorluk, medya planlamasi, marka
yonetimi, biitiinlesik pazarlama iletigimi

HiT207 | MESLEKI YABANCI DIL [ Teorik +Uygulama: 2+0 | AKTS:3

Marketing terms, Ways of working, Parts of a Company, Telephone Language, Writing a CV,
Writing an e-mail/Business Letter/Fax, Taking part in a meeting, Advertising and promotion,
Preparing a presentation, Global Brands, Writing Application, Team Working, Negotiating.

HiT233 [REKLAM FOTOGRAFCILIGI | Teorik +Uygulama: 2+1 | AKTS:3

Reklam Fotografi analizleri, Profesyonel Cekim Teknikleri, Isiklandirma Prensipleri, Yapay ve
Dogal Isik kullanimi, Beyaz Dengesi, Perspektif Kontrollii Objektifler, Cekim Sonrasi Goriintii
isleme Teknikleri, Panaromik Fotograf, Ileri Diizey Fotograf Isleme Teknikleri, Fotografik
Kompozisyon.

HIiT215 | ORGUTSEL DAVRANIS [ Teorik +Uygulama: 2+0 | AKTS:3
Orgiitsel Davranisa Giris, Orgiitsel Kiiltiir, Kisilik, Motivasyon, Liderlik

- KONGRE VE SEMINER Teorik +Uygulama: 2+0 ,
HIT217 ORGANIZASYONU AKTS:3

Turizm endiistrisinde galigmak {izere egitim alan dgrencilere turizm kapsaminda yer alan kongre
ve fuar turizm hareketleri hakkinda temel mesleki bilgiler kazandirmak.

HiT221 | REKLAM ANALIZI [ Teorik +Uygulama: 2+0 | AKTS:3

Tanim olarak reklam, Tiirkiye’de ve diinyada reklamin tarihi, reklammn amaglari, reklamciligm
diger bilim dallarryla iligkisi, reklamin ekonomik ve toplumsal etkileri, reklamin fonksiyonlart,
reklamin siniflandirilmasi (tiirleri), reklamin yararlari, reklam siireci, reklam ortamlari, reklam
ortami se¢imi, reklam ortami tiirleri ve Ozellikleri, reklam kampanyas: kavrami, reklam
kampanyas! olugum siireci, reklam kampanyasi olusum stirecinde arastirma ve durum analizi,
kampanya amaglarinin saptanmasi, kampanya stratejisinin saptanmasi, kampanya biitgesinin
belirlenmesi, reklam biitgesi belirleme yontemleri, reklam kampanyasindaki yaratici ¢alismalar
ve Ogeleri (mesaj, baslik, slogan, metin), reklam kampanyasinin uygulanmast ve
degerlendirilmesi, reklam ve yaraticilik, reklam kampanyalarinda kullanilan temel yaratici
stratejiler, basili reklam araglarinda prodiiksiyon ¢aligmalari, basili reklam ortamlari i¢in reklam
metni hazirlamak, yayin yapan reklam araglarinda prodiiksiyon ¢alismalari, yayin yapan reklam
araglari i¢in reklam metni yazmak, reklam etkinliginin Slgtimlenmesi, reklam oncesi etkinlik
Slgiimleme yontemleri, reklam sonrasi etkinlik dlglimleme yontemleri, reklamla ilgili kurum ve
kuruluslar (reklam veren, reklam ajanslari, medya reklam bolimleri, reklam kurulu), uluslararasi
reklam uygulama esaslart.

HiT223 | GRAFIK TASARIM [ Teorik +Uygulama: 2+0 | AKTS:3

Grafik Tasarim Anlatim Dili, Kavramin Kullanilmasi, Kavramin Grafik Resimleme Diliyle
ifadesi, Grafik Anlatim Teknikleri Caligmalari, Kavram, Diagram, Sentez, Yorum, Monotone,
Duotone, Triotone, Cizgisel Anlatim, Lekesel Anlatim, Gergeke¢i Anlatim, Gorsel Kiiltiiriin
Grafik Tasarimda Kullanimi, Gorsel Kiiltiiriin Grafik Tasarimda Kullanimi, Kiiltiir Tasarim
iliskisi, Gorsel Killtiiriin Grafik Tasarim Igindeki Onemi.




HIiT225 | TOPLANTI YONETIMI [ Teorik +Uygulama: 2+0 | AKTS:3

Toplant1 giindemini belirlemek Giindeme uygun sekilde hazirlanarak toplantiya katilmak ve
toplanti tutanaklarini tutmak Departmanlar arasi toplanti diizenlemek

. HALKLA ILISKILER . . .
HIT245 YAZARLICI Teorik +Uygulama: 2+1 AKTS:4

Ogprencilerin halkla iligkiler alaninda kullanilan iletisim araglarina gore yazim tekniklerini
ogrenmelerini, yazma yeterliliklerini gelistirmelerini saglayabilmektir.

BILIMSEL VE KULTUREL .
BKE201 ETKINLIKLER -I Teorik +Uygulama: 0+1 AKTS:3

Bilimsel, kiiltiirel ve sosyal etkinliklere katilma

HiT 247 | YENI ILETISIM

TEKNOLOJILERI Teorik +Uygulama: 2+0 | AKTS:4

Tarih ve Kavram olarak Yeni Iletisim Teknolojileri, Etkilesimli Televizyon, Dijital Radyo, E-
Yayimncilik, Internet ve Kurumsal Iletigim, Web 2.0 ve Sonrasi, Sosyal Medya, Mobil Yasam

HIT235 | SATIS YONETIMI [ Teorik +Uygulama: 2+1 | AKTS:3

Satis yonetimi, satis siireci, miisteri itirazlari, satis planlamast, satisgilarin segilmesi,
egitilmesi, ticretlendirilmesi, motivasyonu, degerlendirme

HIT237 I;{Ii;IKLMA ILISKILERDE VIDEO Teorik +Uygulama: 2+0 AKTS:3

Ogrencilerin ¢ekim dlgekleri, kurgu programini grenlmeleri ve calismalar yapmalart

HiT249 | KAMUOYU ARASTIRMALARI | Teorik +Uygulama: 2+0 | AKTS:4

Tanimlar, Kamuoyu arastirmalarinda konu ve yontem se¢imi, Kamuoyu arastirmalarinda Evren
ve Orneklem secimi, Veri kavrami ve veri toplama teknikleri, Veri analizinde kullanilacak
istatistiksel teknigin se¢imi, SPSS programinin kurulumu ve genel olarak incelenmesi, Anket
¢alismalarinda kodlama ve SPSS programina veri girisi ve veri tanimlamalari, Frekans analizi,
Frekans tablolarinin yorumlanmasi, Capraz tablo analizi, Tablolarin yorumlanmasi, Grafiklerin
¢izilmesi, Ki kare analizi ve yorumlanmasi, Basit Korelasyon analizi ve yorumlanmas, T testini
yapabilmek, T testi tablolarini yorumlamak

IV.YARIYIL DERS iCERIKLERI

HALKLA ILISKILER

HIT202 UYGULAMALARI Teorik +Uygulama: 2+1 AKTS:4

Sektorii tanima, Markalar ve aligveris merkezleri, Belediyeler, Hastaneler, Kamu
kurumlari,Sendikalar,Sivil toplum kuruluslari ve bunlarla ilgili 6rnek olay analizleri

. HALKLA iLISKILERDE KRiZ . . .
HIT204 YONETIMI Teorik +Uygulama: 2+0 | AKTS:3

Kriz yonetimi, evreleri ,isletmeleri krize stiriikleyen faktdrler,kriz Oncesi yonetim, kriz déneminin
yonetimi ve asamalari, kriz iletisim planlary, kriz dncesi kriz zamani ve kriz sonrasi halkla iliskiler,
kriz ddneminde insan kaynaklar1 yonetimi, kriz donemlerinde halkla iligkiler ve iletigim

HiT208 | GIRISIMCILIK [ Teorik +Uygulama: 2+0 | AKTS:3

Girisimcilik Kavrami, Girigimcilikte bagari faktorleri, Kurulus yeri ve kurulug yeri se¢imi,
Isletmelerin amaglari, Isletmenin hukuksal yapist ve tiirleri, Kobiler ve ozellikleri, ydnetim
fonksiyonu, Uretim fonksiyonu, Pazarlama fonksiyonu, Kobilerin ekonomik ve sosyal sisteme
katkulari, Destek saglayan kuruluglar, Sorunlart ve ¢dziim yollari

. ARASTIRMA YONTEM ve . . .
HIT212 TEKNIiKLERI Teorik +Uygulama: 2+0  AKTS:3

Ogrencilere, halkla iliskiler ve tanitim giincel konulari ve sorunlart hakkinda aragtirma yapmalarina
iliskin bilgiler kazandirilmasina ve bir seminer hazirlanmasina olanak saglamak.

Doc. Df NesgACAR
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IS VE SOSYAL GUVENLIK

HIT214 HUKUKU Teorik +Uygulama: 2+0 AKTS:3

Is hukukunun gelisimi, hizmet sdzlesmesi ve tiirleri, kurulmasi ve sona ermesi, tazminatlar, toplu
is hukuku, sendikalar, toplu is sdzlesmesi, Grev ve lokavt ve bagvurulabilecek hukuki yollar bu
dersin konusunu olugturmaktadir.

HiT218 MEDYA

OKURYAZARLIGI Teorik +Uygulama: 2+0 | AKTS:3

Medyanin toplumsal, kiiltiirel ve ekonomik yasama etkileri ve giicli hakkinda 6grencilerin bilgi
sahibi olmalarini saglamaktir.

HiT220 | SOSYAL MEDYA | Teorik +Uygulama: 2+0 | AKTS:3

Sosyal medya kavramina bir girig saglamak, Sosyal medya kullanimmin hayatin farkli alanlarmn
nasil degistirdigini tartigmak, Farkli ig alanlarinda sosyal medyanin nasil basarili bir sekilde
kullanilabilecegini tartigmaktir.

HiT222 MARKA

YONETIMI Teorik +Uygulama: 2+0 AKTS:3

Marka kavrami, markanin nemi, marka stratejileri, iletigsim, biitiinlesik pazarlama iletigimi,
markanin konumlandirilmasi, 6rnek markalar

HiT224 | TUKETiCi DAVRANISLARI [ Teorik +Uygulama: 2+0 | AKTS:3

Bu ders, tiiketici davranisi kavrami ve ozellikleri, tiiketici davranisinin pazarlamadaki dnemi,
tiiketici davranist genel modeli, tiiketici davranigini etkileyen faktorler ve tiiketici satin alma karar
siireci konularini icermektedir.

BKE202 | BILIMSEL VE KULTUREL Teorik +Uygulama: 0+1 AKTS:3
ETKINLIKLER-II

Bilimsel, kiiltiirel ve sosyal etkinliklere katilma

GNC202 | GONULLULUK CALISMALARI [ Teorik +Uygulama: 1+2 | AKTS:3

Dersin temel amaci, dgrencilerin egitim yasantilart boyunca edindikleri bilgi, beceri ve birikimleri
kullanarak iiniversite ile toplum arasindaki baglari giiglendirilmek; insani, sosyal, ekonomik vb.
problemlerle toplumda gog ve afetler, engelliler, dezavantajli gruplar basta olmak tizere gesitli konu
ve sorunlar hakkinda duyarlilik kazanmalarini saglamak; katilacaklart ve gergeklestirecekleri bazi
goniillilliik faaliyetleriyle insani, sosyal, kiiltiirel, ahlaki degerlerin ve becerilerin gelistirilmesini
saglamak olup bu amag dogrultusunda toplumda engelli yasami, go¢ ve afet gibi toplumsal
hassasiyetin yiiksek oldugu konularda goriintirliigii ve farkindalig1 artirmak; boylece dgrencilerin
segecekleri bir goniilliilikk alaninda, 6nceden hazirlanacak bir plan dahilinde bir dnem boyunca
goniillii galismalarda gorev almalarini ve sonuglarini paylasmalarini saglamaktir.

STAJ250 | ENDUSTRIYE DAYALI Teorik +Uygulama: 0+2 AKTS:5
EGITIM(STAJ)

Ogrencilerin is hayatina baglamadan 6nce mesleki alanda ilgilerini test etme olanag1 sunma,
grencilerin elde ettikleri teorik bilgileri uygulamaya aktarma becerisi ile mesleki alanda
yeteneklerini gelistirme imkan: saglamak, 6grencilerin akademik ortamdan ¢aligma ortamina
uyum saglamasina katki yapmak ve dgrencilerin sorumluluk anlayiglarini artirmaktur.

HIT230 INSAN KAYNAKLARI Teorik +Uygulama: 2+0 AKTS:3
YONETIMI

Bu derste dgretilecek konular: insan kaynaklari yonetimini iglevleri, drgiit yapisi ile olan iligkisi,
insan kaynaklari boliimiiniin drgiitlenmesi, personelin segimi, ise alinmasi, egitimi, gelistirilmesi
ve degerlendirilmesi aktarilacaktir.

HiT228 | TURIZM PAZARLAMASI | Teorik +Uygulama: 2+0 | AKTS:3

Turizm pazarlamasi ile ilgili temel kavramlar, turizm isletmelerinin pazarlama gevresi analizi,
turizmde tiiketici davranisi, hedef pazarlarin belirlenmesi, turizm iiriinii, turizm isletmelerinde
fiyatlandirma, turizmde dagitim kanallari, turizm isletmelerinde tutundurma, turizm varig yeri
pazarlamasi.




